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DIE GRÖSSTE MAR    KETINGKAMPAGNE
FÜR DAS TASCHEN   BUCH  

Das Erfolgskonzept 
� nur die Besten der Besten werden zu 

Platinum-Autoren
� jedes Jahr 2,5 Millionen verkaufte Exemplare
� flächendeckende Werbung
� einfache Präsentation am PoS 

Die Fakten zur Werbekampagne
� jeden Monat 13,1 Millionen Werbeimpulse
� auffällige Print-, Online- und Infoscreen-Werbung
� Jahres-Werbebudget von 2,1 Millionen Euro
� großes Online-Gewinnspiel
� patentierter, unverwechselbarer Leseclip

Monatlich 13,1 Millionen
Werbeimpulse! 
Print, Online und Infoscreen
monatlich und das ganze Jahr über

Monatlich 
über 13 Millionen Kontakte:

www.platinumedition.de
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